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Modulo GDO

Il Modulo GDO nasce dall’esperienza del team Nuvola, prodotto di Business Intelligence basato su
tecnologia Qlikview.

Nuvola € uno strumento di analisi dei dati utile a quei dirigenti che desidirano controllare, in modo
semplice ed estremamente intuitivo, le performance della propria azienda al fine di individuare le leve
che permettano di migliorare i risultati.

Il Modulo GDO permette di gestire informazioni come, ad esempio, i dati di vendita verso il pubblico
(sell out) e i dati di vendita dalla sede ai negozi (sell in, con conseguente possibilita di analisi delle
giacenze di magazzino per singolo negozio), dando visibilita di nodi geografici (punti vendita), para-
metri personalizzati di prodotto, parametri personalizzati di nodo geografico, fino al dettaglio del sin-
golo prodotto venduto o del singolo scontrino.

I vantaggi di Nuvola

Nuvola € uno strumento di analisi dei dati utile a quei dirigenti che desidirano controllare, in modo
semplice ed estremamente intuitivo, le performance della propria azienda al fine di individuare le leve
che permettano di migliorare i risultati.

In particolare:

) e davvero facile da usare - interrogazioni complesse con la facilita di un click;

() si installa in azienda in pochi giorni, non in settimane o mesi;

() ha un vasto repertorio di analisi e di indicatori pre-impostati;

(] ha un rapporto prezzo / valore estremamente vantaggioso;

® ha elevate performance di calcolo: impiega meno di un secondo per effettuare analisi che

con altri strumenti di Business Intelligence richiedono minuti / ore;

o occupa pochissimo spazio su disco, quindi & portabile, in modo da consentire agli utenti di
analizzare i propri dati aziendali anche in viaggio dal proprio PC portatile;
(] ha una vasta documentazione e servizi di assistenza, sia tecnica che di utilizzo.

La suite Nuvola & composta da altri moduli quali, ad esempio, Commerciale, Marketing, Geomarke-
ting, Magazzino, Controllo di gestione, Acquisti.
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Alcuni esempi di analisi

Di seguito alcuni esempi di analisi che € possibile
effettuare con il Modulo GDO.
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T = La Basket Analysis permette di individuare
| s quali prodotti vengono acquistati insieme con

sasn et

maggiore frequenza, in modo da studiare pro-
mozioni specifiche per quel determinato in-
sieme di prodotti.

Il diagramma del tempo di latenza consente
di individuare i clienti persi e i clienti la cui fe-
: delta & a rischio.

r———— p— In questo modo e possibile avviare campagne

. ' mirate per evitare di perdere il cliente prima che
sia troppo tardi.
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L'analisi della giacenza prodotti deriva dalla
possibilita di confrontare i dati dei punti vendita
secondo i carichi (bolle di consegna) e gli scari-
chi (scontrinato).

Le analisi della base clienti tramite grafico a
pallogramma permettono di segmentare la base
clienti ed individuare gruppi di clienti in base a
incroci tra misure diverse: fatturato, ampiezza
di gamma, margine, numero ordini, quantita,
recency e altre misure disponibili.

Utile anche per identificare le capacita di svi-
luppo ed acquisizione clienti da parte degli
agenti.

La predisposizione al Modulo Geomarketing
(rappresentazione geografica dei dati ) € com-
pleta e facilmente applicabile, dato che il Mo-
dulo Geomarketing fa gia parte dell’offerta
Nuvola.

per informazioni
Levera srl
viale del Lavoro 38, Vicenza, 0444 17202
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